
Wir 
digitalisieren 
Ihren Vertrieb



MARK BINDER

SANDRA GRIMMER

v Experte für Webtechnologien, 
Suchmaschinenoptimierung und 
Online-Vertriebskonzepte

v Expertin für Projektmanagement, 
Organisationsentwicklung und 
Kommunikations-Konzepte

DAS SIND WIR…



Lead aus dem englischen für 

Anführen
Vorangehen
Lenken



UNSERE ARBEITSWEISE

USP
Der 
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AGENDA

§ Sichtbarkeit im Netz – aber wie?

§ MUST-HAVES

§ OnPage

§ Plattformen aka Alternative Suchsysteme
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Online 
sichtbar 
werden



Teil-
gebiete:

Website/eigener Shop
Plattformen

Suchmaschinenoptimierung
Display Advertising
Affiliate Marketing
Content Marketing
E-Mail-Marketing

Social-Media Marketing
Influencer Marketing

Im Hintergrund:
Marke, USP, Date

n!, Kommuni-
kationsstrategie,

Technik, 
Infrastruktur, 
Rechtliches, 

Prozesse

Online 
sichtbar 
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Online 
sichtbar 
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RELE-
VANTER
CONTENT

Zielgruppe

Werte des 
eigenen 

Unternehmens

Aktualität



RELE-
VANTER
CONTENT

Wo? Wie? Wann?

Oberste Regel: 

- Es kommt drauf an -

Abhängig von Ziel(gruppe)/Budget

1. Foren und Social Media, 
eigene Website, Blog

2. Presse

3. Newsletter



AGENDA

§ Sichtbarkeit im Netz – aber wie?

§ MUST-HAVES

§ Google My Business / Bing

§ Google Search Console / Bing

§ (Google Ads)

§ OnPage

§ Plattformen aka Alternative Suchsysteme



GOOGLE MAPS! FRAGEN VON 
KUNDEN!

VERANSTALTUNGEN! 
STRUKTURIERTE 

DATEN!!

REZENSIONEN! 
BEWERTUNGEN!





https://www.google.com/search?client=firefox-b-
d&q=fundb%C3%BCro+freiurg

https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&q=fundb%C3%BCro+freiurg


§ Strukturierte Daten

§ Link:
§ https://developers.google.com/search/docs/guides/sea
rch-gallery?hl=de

§ Beispiel Tiramisu
§ https://www.google.com/search?client=firefox-b-

d&q=tiramisu+rezept

§ Beispiel "LeadAgentur Freiburg IHK"
§ https://www.google.com/search?q=leadagentur+freibu

rg+ihk

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery?hl=de
https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&q=tiramisu+rezept
https://www.google.com/search?q=leadagentur+freiburg+ihk


§Schattenseiten

Zum Weiterlesen:

§ https://www.heise.de/newstic
ker/meldung/Braeustueberl-
gegen-Google-Streit-um-
Angabe-von-Wartezeiten-
4469875.html

https://www.heise.de/newsticker/meldung/Braeustueberl-gegen-Google-Streit-um-Angabe-von-Wartezeiten-4469875.html


§Schattenseiten

§Google leitet nicht
mehr auf Seiten 
weiter

§Ausblick: 
Sprachsuche?



• HTTPS://WWW.PROVENEXPERT.COM/DE-DE/

• YELP HTTPS://WWW.SEO-SUEDWEST.DE/SEO-
WISSEN/TIPPS-UND-TRICKS/36-SEO-
ALLGEMEIN/992-ZU-KLEIN-FUER-GOOGLE-TOP-
TEN-YELP-HILFT.HTML

• HTTPS://SUPPORT.GOOGLE.COM/GOOGLE-
ADS/ANSWER/2375474?HL=DE

• HTTPS://DE.RYTE.COM/WIKI/TRUST-ELEMENTE

https://www.seo-suedwest.de/seo-wissen/tipps-und-tricks/36-seo-allgemein/992-zu-klein-fuer-google-top-ten-yelp-hilft.html
https://www.seo-suedwest.de/seo-wissen/tipps-und-tricks/36-seo-allgemein/992-zu-klein-fuer-google-top-ten-yelp-hilft.html
https://support.google.com/google-ads/answer/2375474?hl=de
https://de.ryte.com/wiki/Trust-Elemente
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https://support.google.com/google-ads/answer/2375474?hl=de
https://de.ryte.com/wiki/Trust-Elemente


GOOGLE SEARCH 
CONSOLE

§ Google Search Console kennt ihre Seite

§ Einzige badisch korrekt “allereinzigschte” 

Quelle mit echten Daten von Google

§ Mächtig

§ Nur Zugriff für autorisierte Nutzer.

§ èVerknüpfung zu Analytics ein MUSS

§ Weitere Tools zur Ergänzung



EINRICHTUNG

§ Google-Konto zwingend erforderlich

§ DNS-Eintrag: Die komplette Domain 
kann man per DNS-Eintrag bestätigen

§ Einfacher und ggf. schneller:

§ FTP-Zugang: HTML-Bestätigungsseite 
auf Server hochladen

§ Zugang zum Website-Template: Meta-
Tag im Header einbauen.

§ Google Tag Manager: Google Tag 
Manager kann fast alles

§ Ein aktuelles Analytics-Konto: Ist die 
Property bereits in Google Analytics 
hinterlegt, kann die Inhaberschaft 
darüber bestätigt werden. 





WAS KANNS?

§ Welche Seite rankt zu welchem Begriff auf 
welcher Position bei welchem Medium

§ Exportierbar in Excel bzw. csv

§ Unabdingbar für die Keyword Recherche und 
Analyse

§ Daten für längstens 16 Monate

§ Analytics verknüpfbar

§ è Bing hat das auch!





AGENDA

§ Sichtbarkeit im Netz – aber wie?

§ MUST-HAVES

§ OnPage

§ Mobile friendly
§ Strukturierte Daten
§ PageSpeedInsight

§ Plattformen aka Alternative Suchsysteme



IST DIE 
WEBSEITE FIT?

§ Mobile Friendly ist Voraussetzung

§ Site Struktur OnPage
H1-H6
Definitionen
Bullet Points
interne Verlinkung

§ https://support.google.com/webmasters/answe
r/7451184?hl=de

§ PDF 
http://www.google.de/intl/de/webmasters/docs
/einfuehrung-in-suchmaschinenoptimierung.pdf

https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=de
http://www.google.de/intl/de/webmasters/docs/einfuehrung-in-suchmaschinenoptimierung.pdf




RELAUNCH VS. 
EVOLUTION

§ “Jeder Website-Relaunch ist eine große Anzahl 
verpasster Chancen: Chancen, die operative 
Präsentations-Schicht sowie das Konversions-
Verhalten in kleinen Schritten zu verbessern.“

§ Geliehen von 
https://www.versacommerce.de/blog/website-
relaunch-kleine-schritte-im-online-marketing

https://www.versacommerce.de/blog/website-relaunch-kleine-schritte-im-online-marketing


FRAGESTELLUNGEN 
AUFNEHMEN

§ Menschen suchen nicht nach Produkten sondern 
nach Lösungen





AGENDA

§ Sichtbarkeit im Netz – aber wie?

§ MUST-HAVES

§ OnPage

§ Plattformen aka Alternative Suchsysteme

§ Wer liefert Was
§ Europapages
§ Idustrystock
§ Market Place
§ Ebay, Ebay-Kleinanzeigen



ALTERNATIVEN

§ Fachportale!

§ Wo ist der Mitbewerber?

§ PR-Arbeit

§ Als Experte zeigen

§ Interviews geben



ECOSIA



FAZIT

§ Strukturieren Sie Ihre Daten

§ Vertrauen schaffen

§ Mehrwert bieten

§ Lokalen Mehrwert bieten!

§ Offline Online verschmelzen



EXKURS ZU
SOCIAL MEDIA

§ Wenn alles bei Google läuft

§ Facebook

§ Instagram

§ Xing / LinkedIn



WERBEBLOCK:

HACKER SCHOOL 

IN FREIBURG AM 
14./15. SEPT

11-18 JAHRE / EIN
WOCHENENDE

HTTPS://WWW.HAC
KER-SCHOOL.DE





LeadAgentur Binder & Grimmer GbR

- Wir digitalisieren Ihren Vertrieb-

Günterstalstraße 10
79100 Freiburg

0761 48 98 28 99 
info@leadagentur.org
https://www.leadagentur.org


